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REIZEN EN THEMA ERFGOED 0| Visenderen

Welke van de volgende aspecten vinden potentiéle buitenlandse toeristen
belangrijk om een bestemming te kiezen?
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Bron: Toerisme Vlaanderen — Reputatiestudie Vlaanderen 2017, zie www.toerismevlaanderen.be/reputatieonderzoek — doelgroep Europese markten + JP en VS



REIZEN EN THEMA ERFGOED

Welke van de volgende
reiservaringen zoekt men
tijdens deze reizen?
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Hoe vaak bezoekt men een museum of tentoonstelling in het buitenland?
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Bron: Toerisme Vlaanderen — Studie Vlaamse Meesters 2016 — zie www.toerismevlaanderen.be/vlaamse-meesters
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Bezoeken van historische gebouwen of kerken en kathedralen in het buitenland?

3 e & : N & < 2
R %) S A < D a2 2 2 o ey (o) S N
_’&\-2' o & ; 8 o) \23‘ \\_x-,- \\'\ é\\\ & & b\\\- ;‘Q_‘% '}.) \,:\ & (ﬁ\\ N \,;,\
&L & : S v & & o v
< v » @) o o
v o° <
. HISTORISCHE GEBOUWEN KERKEN, KATHEDRALEN

Bron: Toerisme Vlaanderen — Studie Vlaamse Meesters 2016 — zie www.toerismevlaanderen.be/vlaamse-meesters
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WORDT DE BESTEMMING VLAANDEREN AAN 0
ERFGOED GELINKT? ;
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Bron: Toerisme Vlaanderen — Reputatiestudie Vlaanderen 2017, zie www.toerismevlaanderen.be/reputatieonderzoek — doelgroep Europese markten + JP en VS



WORDT DE BESTEMMING VLAANDEREN i Viaanderen
AAN ERFGOED GELINKT? )

ASSOCIATIE MET VLAANDEREN (EN OF EEN VAN DE STEDEN IN VLAANDEREN)
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Bron: Toerisme Vlaanderen — Reputatiestudie Vlaanderen 2017, zie www.toerismevlaanderen.be/reputatieonderzoek— doelgroep Europese markten + JP en VS — die Vlaanderen kennen
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AAN ERFGOED GELINKT?
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S— o Cultural heritage is a significant creator of jobs across Europe, covering
a wide range of types of job and skill levels: from conservation-related
construction, repair and maintenance through cultural tourism, to small
and medium-sized enterprises (SMEs) and start-ups, often in the creative
industries.

Cultural heritage sector is estimated to produce up to 267 indirect jobs for each
direct job, much more than, for example, the car industry with a quotient of only
63.(p.154) ©

The number of persons directly employed within Europe in the cultural heritage
sector is estimated at over 300,000 but the potential of cultural heritage lies
also in inducing job creation in other sectors — indirectly created jobs amount
10 7.8 million person-years. (pp. 153-154) ©

©Worid Tourism Organization (UNWTO) 2016 Bron:'Cultural heritage counts for Europe’, EC 2015



MAAR REIZEN BRENGT ONDERTUSSEN OOK SCHADE EN Q% Viaanderen
NEGATIEVE IMPACT MET ZICH MEE

cities when they th

Bron: The Guardian, 1/11/17 over Amsterdam
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DAAROM DENKEN WE NA OVER

HOE WE EEN POSITIEVE TOEKOMST VOOR .
TOERISME KUNNEN VRIUWAREN:
“TOERISME TRANSFORMEERT"
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g WE FOCUSSEN OP WAARDEVOLLE DOELGROEPEN:
2 DE CULTURELE MEERWAARDEZOEKER

De culturele meerwaardezoeker
is een potentiele toerist die overnacht en voor wie een cultuurbeleving een

beslissende factor is in de keuze van de besterming,

Bron: Toerisme Vlaanderen - Marketingstrategie - www.toerismevlaanderen.be/marketingstrategie
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g WE FOCUSSEN OP WAARDEVOLLE DOELGROEPEN:
2 DE CULTURELE MEERWAARDEZOEKER

O CULTURELE MEERWAARDEZOEKER

Vormen een heterogene groep, ze kunnen hun motivatie halen uit
verschillende soorten belevingen:

ERFGOED BELEVING KUNST BELEVING BELEVING VAN DE
(cultureel, natuurlijk, (musea, tentoonstellingen, LOKALE CULTUUR
religieus,...) festivals,...)

(food, cycling culture,,...)

Bron: Toerisme Vlaanderen - Marketingstrategie - www.toerismevlaanderen.be/marketingstrategie
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WE INVESTEREN GERICHT IN DIE BELEVINGEN DIE MATCHEN MET

DE CULTURELE MEERWAARDEZOEKERS: HEFBOOMPROJECTEN
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WE INVESTEREN GERICHT IN DIE BELEVINGEN DIE MATCHEN MET
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VOORBEELD

HEFBOOMPROJECTEN

DE CULTURELE MEERWAARDEZOEKERS
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WE INVESTEREN GERICHT IN DIE BELEVINGEN DIE
3 DE CULTURELE MEERWAARDEZOEKERS: HEFBOOMPROJECTEN
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VOCZE.ELD WE LUISTERDEN NAAR 1.644 PERSOONLIJKE REISVERHALEN

OM DIE MOMENTEN TE ONTDEKKEN DIE REIZIGERS TRANSFORMEREN

www.toerismestransformeert.be

Op 26 maart kan je deelnemen aan de denktank
over de resultaten van deze |uisteroefening.

Bron: Toerisme Vlaanderen, grootschalige luisteroefening



